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A political party platform or program is a formal set of
principal goals which are supported by a political party
or individual candidate, in order to appeal to the
general public, for the ultimate purpose of garnering
the general public's support and votes about
complicated topics or issues.



Strategji té Thjeshta

-Kush je? Hulumto mbi personalitetin t€nd, mbi até qgé ti
sheh tek vetja dhe mbi até qé té tjerét shohin tek ti.

-Cilat jané pikat e tua té forta? Po ato té dobéta?
-Cfaré té motivon?
-Cfaré ke té vecanté?

-Cila éshté arsyeja pér té cilén publiku mund té té mbajé
mend?

-Pse duhet té té zgjedhin ty?

-Cfaré ofron? Cfaré vlerash krijon?




Imazhi & Logo

= Fjalét - Emri dhe slogani

= lkona - piktura, simbole ose imazhe

= Ngjyra - Ngjyra kryesore dhe dytésore




.‘ MESAZHI

@ AUDIOVIZUAL




Hapat Kryesore

1. Mesazh i qarté (slogan-i yt)
2. Krijo emocion (muziké, imazh, mesazh, fakte)
3. Listo arsyet pse duhet té té zgjedhin ty

4. Mbylle me thirrjen pér veprim. Cfaré po kérkon nga ata
gé e shohin videon? Té té votojné, té shpérndajné
videon? Thuaja gartaz kérkesén gé ke pér ta.

5. Kohézgjatja 1 minuté ‘




6. Zhvilloni mesazhin.

Mesazhet e advokacisé zhvillohen
dhe pérshtaten sipas audiencave
target specifike pér té formuar
¢éshtjen dhe pér té bindur marrésin
e mesazhit té mbéshtes pozicionin e
rrjetit.

Janeé tri pyetje té réndésishme pér
t'iu pérgjigjur kur pérgatisim
mesazhet e advokacisé:



Ju duhet té krijoni mesazhe té qarta, konsistente dhe
efektive.

Pér kété ju duhet té mendoni até qé doni té thoni, dhe si
duhet ta thoni até.

Komunikimi i1 advokacisé duhet té pérpiget té informojé,
bindé dhe drejtojé njerézit drejt veprimit.

mesazhet e advokacisé nuk duhet té bindin vetém
pérmes té dhénave valide dhe té tingéllojné logjike, por
edhe té pérshkruajné veprimin qé audienca po
inkurajohet té ndérmarreé.

Audienca duhet té dijé qarté se ¢faré kérkoni ju té béjé
audienca.
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Hartimi i pozicionit
Mund té jeté njé ide e miré té filloni

duke krijuar njé hartim pozicioni prej
1-2 fagesh.

Dokumenti duhet té pérmbajé
bekgraundin, njé deklaraté té qarté té
problemit, té dokumentojé evidencén
tuaj (me shembuj), dhe té parashtrojé
zgjidhjet pozitive qé ju po propozoni.

Ju mund ta qarkulloni kété hartim
pozicioni midis partneréve dhe
kolegéve pér input pérpara se ta

finalizoni até.

Mesazhi bazé
Mesazhi bazé do té pérfshijé:
-Analizén e problemit tuaj.

-Evidencén mbi té cilén bazohet
analiza juaj.

-Shkakun e problemit.

-Até qé béni pérgjegjés pér
zgjidhjen e tij.

-Arsyen pse ndryshimi éshté 1
réndésishém.

-Zgjidhjen e propozuar nga ju

-Veprimet qé 1 kérkoni té tjeréve
(marrésve té mesazhit) t&€ marrin
pér té sjellé kété ndryshim.

o




Kur adaptoni mesazhin tuaj bazé pér njé audiencé specifike, do t’ju duhet
té merrni parasysh:

-Cfaré do té jeté mé bindése pér até audiencé?
-Cfaré informacioni ka nevojé té dégjojé kjo audiencé?

-Cfaré veprimi doni ju té ndérmarré kjo audiencé (duke marré parasysh qé
audiencat kané kapacitete té ndryshme pér té sjellé ndryshime)?

-Cilat jané interesat e tyre politike? Cilat jané interesat e tyre vetjake né
lidhje me ¢éshtjen? Cilin grup njerézish pérfagésojné ata?

-Cfaré diné ata ndérkohé? Cfaré informacioni té ri po ofroni ju?

-A kané ata ndérkohé ndonjé opinion? Cili éshté ai, sa forté pérkrahet? A
kané ata ndonjé pozicion publik?

-Cfaré kundérshtimesh mund té kené ata? Cfaré mund té humbasin? Me
¢faré konceptesh té gabuara ose argumente mund té pérballen ata?

-Cfaré interesash personale kané? Cfaré hobi ose pasione?

-A tregon e kaluara e tyre (personale, arsimore, profesionale) ndonjé
njéanshméri? A mund ta lidhni ¢éshtjen tuaj me digka gé ju dini qé ata e
pérkrahin?
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-Ju duhet té arrini t’i
pérmblidhni dhe paraqisni
mesazhet e advokacisé suaj né
3-4 fjali té mprehta, pér situata
ku koha éshté e limituar pér té
paraqitur rastin tuaj gjaté
takimeve rastésore me fat (si
pér shembull mund ta gjeni
veten tuaj pérkrah njé
vendimmarrési(eje) né
ashensor), intervistat
televizive, et;.

Mesazhi njé-minutésh
pérbéhet pre;j:

Deklarata + evidenca +
shembulli+ veprimi i
déshiruar

Deklarata éshté idea géndrore e
mesazhit.

Evidenca mbéshtet deklaratén
(e kuptuar lehtésisht) me fakte
dhe shifra.

Njé shembull do té shtonte njé
figuré njeriu tek mesazhi.
Veprimi i déshiruar éshté ajo
qé doni té béjé targeti juaj.
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Béni mesazhe té garta, detyruese dhe pérfshirése.
Shmangni zhargonin.

Vendosni “kornizén” tuaj pérreth ¢éshtjes — theksoni
perspektivén tuaj.

Pérdorni fakte té garta dhe numra né ményré
kreative.

Nése éshté e mundur pérfshini informacion qé éshté
lokal né ményré qé té jeté relevant pér njerézit.

Lejojeni audiencén tuaj té nxjerré konkluzione e veta.

Paraqisni njé zgjidhje nése éshté e mundur.

Mbani mend: mesazhet koncize dhe konsistente

jané vendimtare pér advokaciné.




Aspekte Teknike

1. Kohézgjatja 1 minuté
2. Ndrigimi & drita

3. Prova

4. Audio

5. Video me Smart Phone (aspekte teknike)




. FALEMINDERIT PER
®  VEMENDJEN!

O edliracepanil@yahoo.com




